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Una campagna da oltre due milioni
per il vino marchigiano nel mondo

L’obiettivo sono sei Paesi extra Ue. Al progetto partecipano 70 aziende di Imt

| vino marchigiano conti-

nua a correre, In attesa dei

due grandi appuntamenti

fieristici di primavera

(Duesseldorf18-20 marzoe

il Vinitaly di Verona 15-18
aprile) si mettono ulteriori ele-
menti di crescita del settore viti-
vinicolo delle Marche. Sono in-
fatti sei i Paesi obiettivo dei vini
marchigiani secondo il pro-
gramma 2018 messo in campo
dall'lstituto marchigiano di tute-
lavini (Imt) attraverso la Misura
comunitaria Ocm vino promo-
zione Paesi terzi.

Un progetto ambizioso

Il progetto regionale partito
mercoledi, a cui partecipano 70
aziende socie Imt (il doppio del-
lo scorso anno), potra contare
su un investimento di oltre 22
milioni di euro, cifra comparte-
cipata al 50% da fondi Ue: Usa,
Cina, Canada, Giappone, Russia
e Svizzera sono i Paesi extra Ue
su cui si concentrera la promo-
zione di Verdicchio dei Castelli
di Jesi e quello di Matelica, Ros-
so Conero, Bianchello del Me-
tauro, Lacrima di Morro d'Alba
e delle altre denominazioni (so-
no 15 in tutto) dell'area di com-
petenza del maxi consorzio mar-
chigiano, attraverso azioni mira-
te a seconda dei target e concen-
trate su attivita di informazione,
pubblicita, studi, incontri con il
trade e partecipazione a fiere di
settore. La parte del leone la fa-
ranno come di consueto gli Stati
Uniti - primo importatore di vi-
no marchigiano nell'extra Ue -
con il 38% del budget previsto.
Aa seguire azioni importanti
per mercati altrettanto rilevanti,
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Alberto Mazzoni, direttore dell’Istituto marchigiano tutela vini

come Canada (27% del plafond),
Giappone (9%), Svizzera (5,2%)
o per le piazze emergenti diCina
(15,4%) e Russia (5,5%).

Mazzoni guarda avanti

Per il direttore dell'Istituto mar-
chigiano di tutela vini, Alberto
Mazzoni «Prowein di Dussel-
dorf e Vinitaly di Verona, saran-
no i primi 2 banchi di prova che
affronteremo a livello regionale

assieme ai partner del Consor-
zio vini piceni, con cui condivi-
diamo percorsi di internaziona-
lizzazione per la gran parte in fa-
vore di piccole e piccolissime im-
prese con produzioni dialta qua-
lita. Un modo per fare squadra
non solo tra aziende afferenti a
una sola compagine associativa
ma attraverso un unico grande
brand del vigneto Marche. E
questo aspetto - ha detto ancora

Mazzoni - € ancora piu significa-
tivo se si considera che proprio
quest’annosi celebranole nozze
d'oro dei due principali prodotti
regionali: il Verdicchio dei Ca-
stellidiJesi e il Rosso Piceno».

Glialtriinvestimenti
Nel solo 2017 il totale degli inve-
stimenti messi in campo dalle
aziende socie Imt con i contribu-
ti comunitari (Ocme Psr) hanno
sfiorato quota 10 milionidieuro;
di questi, 6,7 milioni hanno ri-
guardato le tecnologie in canti-
na e 'ammodernamento dei vi-
gneti, mentre 3,2 milioni di euro
sono stati investiti per la promo-
zione nell'Ue e nei Paesi terzi.
Sempre loscorsoannoil Consor-
zio ha inoltre coinvolto circa
200 imprese del vino in progetti
promozionali legati all'Ocm
(34) e ai Piani di sviluppo rurale
(165). Nei primi 9 mesi del 2017
I'export marchigiano ha segna-
to una crescita del 4,7%, per un
trend che nei 12 mesi superera
quota 50 milionidi euro.
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